Projekt Stadtmarke Berndorf fertiggestellt

.Be a Bir* - die
neue Marke
Berndort

Im Wettbewerb um Besucher*innen, Fachkréafte und
Betriebe ist eine starke Marke die Basis fiir eine positive

IN|

Hier investiert

Niederdsterreich.

werbstaugliche Positionierung
in drei Starkefeldern entwickelt.

Entwicklung von Stadten. Mit dieser Aufgabe sind wir

vor knapp neun Monaten angetreten, um das Image
unserer Stadt noch weiter zu scharfen und gemeinsam
mit vielen Biirger*innen eine starke Marke Berndorf

zu gestalten.

BERN
DORF

St. Veit » Odlitz  Veitsau

KRR ERAX

Die neue Wort-Bildmarke: das sympathische Wappentier in einer neuen, modernen
Interpretation. Der Bar wird starker als bisher zum durchgéngigen Gestaltungsmittel.

Im Dialog zur
starken Stadtmarke

m August letzten Jahres

begaben wir uns gemein-

sam mit engagierten Bur-
ger*innen auf die Suche nach
der ganz spezifischen DNA
unserer Stadt: nach dem Mar-
kenkern, der Berndorf von an-
deren Kleinstadten unterschei-
det und attraktiv fir Unterneh-
mer*innen, NeubUrger*innen
und Gaste macht. In mehreren

Gemeinsam zur neuen Marke: intensive
Workshops und Stadtgesprache.

Berndorf als kulturelles Zent-
rum mit Uberregionaler Strahl-
kraft, als Stadtjuwel im Tries-
tingtal mit einem einzigartigen
baukulturellem Erbe und einer
hohen Lebensqualitat. Und:
wir sind ein hochattraktiver
Wirtschaftsstandort mit inter-
national fihrenden Hightech-
Unternehmen mit guten Berufs-
chancen und Ausbildungsplat-
zen fUr junge Talente. Berndorf
ist einfach barenstark!

Vom Wappentier
zum durchgiingigen
Designkonzept

Oft wird Marke auf die Entwick-
lung eines Logos reduziert. In
unserem Projekt ist zwar auch
ein neues Logo entstanden,
Stadtgesprachen und Work-
shops haben wir unter Leitung
der erfahrenen Stadtmarken-
agentur message eine wettbe-

aber viel wichtiger ist das um-
fassende Designkonzept, welch-
es kunftig den gesamten Auf-
tritt unserer Stadt pragen wird.

Markenkompass Berndorf

Die Positionierung der Marke Berndorf als strategischer Kompass.

9 _th ! A
Positionierungsroute Festspielstadt

Kulturelles Zentrum mit
iiberregionaler Strahlkraft

Leistungsbeweise (USPs):

« Blihnen Berndorf

« Festspiele Berndorf

* KLASSIKKLANG

« Stilklassen

« Literatur (KRAL, Bibliothek)
« krupp stadt museum

kultiviert

BERNDORF

St. Veit « Odlitz « Veitsau

Positionierungsroute Standort
Innovativer Wirtschaftsstandort
mit Hightech-Weltmarktfithrern

Leistungsbeweise (USPs):

* Metallverarbeitung seit dem 18. Jahrhundert

* High-Tech Materialien

« Leitbetriebe mit Weltruf, z. B. Berndorf AG, Schaeffler Walzlager, Starlinger
« gute Berufschancen und Lehrstellen

o

einladend

Staq,

Erfolgreicher Markenlaunch: Am 15. Mai wurde die neue Marke Berndorf erstmals
der Offentlichkeit prasentiert.

Von Plakaten Uber Folder bis
hin zu digitalen Medien, wie

z. B. Websites und Social Me-
dia, sowie dem Leitsystem im
offentlichen Raum. Zentrales
Element wird die erfrischend
junge Gestaltung unseres Bern-
dorfer Baren sein, der nun in
ganz vielen Posen sympathisch
und stolz zugleich auftreten wird.
Das umfassende Markenkon-
zept kann Ubrigens bereits auf
unserer Markenhomepage her-
untergeladen werden (www.
marke-berndorf.at).

Umsetzung Schritt
fiir Schritt

Die Umsetzung des Markenkon-
zepts wird nun Schritt fir Schritt
erfolgen. Neudrucke werden im
neuen Design erfolgen, neue Pla-
kate im neuen Design gestaltet.
Es soll aber nichts ,weggeschmis-
sen” werden. Lassen Sie sich also
Uberraschen und entdecken Sie
unsere neue Marke Berndorf

in den nachsten Monaten. ¢

Positionierungsroute Kruppstadt

Baukulturelles

Stadtjuwel im
Triestingtal

Leistungsbeweise (USPs):

« beriihmte Planstadt (Kruppstadt)
« baukulturelles Erbe: Margareten-
kirche, Stadttheater, Stilklassen,
Arbeitersiedlungen, ...

« Triestingtal Radweg
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Berndorf ist...
musikalisch « jung « freundlich - stilvoll
zuversichtlich « frohlich - selbstbewusst



